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WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI | INNYCH KOMPETENC)I

podstawowym, tworzy¢ p

spotecznych.

rezentacje komputerowe.

5. Ma swiadomos$¢ odpowiedzialnosci za prace wiasna.

1 Ma podstawowg wiedze niezbedna do rozumienia spotecznych, ekonomicznych, prawnych i innych pozatechnicznych
" uwarunkowan dziatalnosci inzynierskiej.

Dysponuje wystarczajgcym zakresem $rodkéw jezykowych, aby stosunkowo bezbtednie wypowiadac sie (ustnie i pisemnie),
2. formutowac i uzasadnia¢ opinie, wyjasniac swoje stanowisko, przedstawia¢ wady i zalety réznych rozwigzan, uczestniczy¢ w
dyskusji i prezentowac tematyke 0géina i naukowo-techniczna.

3 Umie postugiwac sie podstawowym sprzetem i oprogramowaniem komputerowym, tworzy¢ i edytowac teksty na poziomie

4 Rozumie potrzebe i zna mozliwosci ciggtego doksztatcania sie, podnoszenia kompetencji zawodowych, osobistych i

CELE PRZEDMIOTU

C1. Zapoznanie z podstawam

i dziatah marketingowych firmy.

C2. Poznanie zasad tworzenia strategicznego planu marketingowego.

PRZEDMIOTOWE EFEKTY UCZENIA SIE

Z zakresu wiedzy:

Z zakresu umiejetnosci:
Z zakresu kompetencji spoteczn

ych:

PEU K01 Potrafi myslec i dziata¢ w sposéb przedsiebiorczy.

PEU_WO01 Zna i wyjasnia istote, problemy oraz fazy marketingowego zarzadzania przedsiebiorstwem.

PEU_W02 Ma elementarng wiedze w zakresie zasad tworzenia strategicznego planowania marketingowego i wyboru
strategii marketingowe;.

PEU_WO03 Potrafi rozwijac¢ dziatania marketingowe w firmie, zarzadza¢ ustugami i produktami, oraz rozumiec potrzeby i
preferencje klienta.




TRESCI PROGRAMOWE

Forma zajec - wyktad

liczba godzin:

Wyl Istota, funkcje procesu zarzgdzania marketingowego. 1
Wy?2 Organizacja marketingu w firmie. 1
Wy3 Ksztattowanie kompozycji instrumentéw marketingowych. Badania marketingowe. 2
Wy4 Segmentacja rynku. Ocena mozliwosci przedsiebiorstwa. 2
Wy5 Strategie marketingowe. 2
Wy6 Strategiczne planowanie marketingu. 1
Wy7 Kolokwium 1

suma godzin: 10

STOSOWANE NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

N1. Wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna.

OCENA OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Oceny
F - formuiaca w trakei . - . . - N
p.”;C?Jéiﬁfoﬁ”vu,‘;c,i’i;i?ii!“ Numer efektu uczenia sie Sposadb oceny osiagniecia efektu uczenia sie
semestru
PEU_WO01
PEU_WO02 .
FLw) PEU_ W03 Kolokwium
PEU K01
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