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WYDZIAt ELEKTRYCZNY

Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jezyku angielskim:

Specjalnos¢ (jezeli dotyczy):
Stopien studiéw i forma:
Rodzaj przedmiotu:

Kierunek studiéw (jesli dotyczy):

KARTA PRZEDMIOTU

Zarzadzanie marketingowe

Marketing management
Elektrotechnika

| stopien, niestacjonarna
wybieralny / ogélnouczelniany

studenta (CNPS):

Kod przedmiotu: ZMRO042563
Grupa kurséw: NIE
Wyktad Cwiczenia Laboratorium Projekt Seminarium
Liczba godzin zaje¢
zorganizowanych w Uczelni 10
(zzU):
Liczba godzin zaje¢
catkowitego naktadu pracy 54

Forma zaliczenia:

zaliczenie na ocene

Dla grupy kurséw zaznaczy¢
kurs koncowy (X):

Liczba punktéw ECTS:

w tym liczba punktéw
odpowiadajgca zajeciom o
charakterze praktycznym (P):

w tym liczba punktéw ECTS
odpowiadajgca zajeciom
wymagajgcym
bezposredniego kontaktu
(BK):

1.40

WYMAGANIA WSTEPNE W ZAKRESIE WIEDZY, UMIEJETNOSCI | INNYCH KOMPETENC)I

podstawowym, tworzy¢ p

spotecznych.

rezentacje komputerowe.

5. Ma swiadomos$¢ odpowiedzialnosci za prace wiasna.

1 Ma podstawowg wiedze niezbedna do rozumienia spotecznych, ekonomicznych, prawnych i innych pozatechnicznych
" uwarunkowan dziatalnosci inzynierskiej.

Dysponuje wystarczajgcym zakresem $rodkéw jezykowych, aby stosunkowo bezbtednie wypowiadac sie (ustnie i pisemnie),
2. formutowac i uzasadnia¢ opinie, wyjasniac swoje stanowisko, przedstawia¢ wady i zalety réznych rozwigzan, uczestniczy¢ w
dyskusji i prezentowac tematyke 0géina i naukowo-techniczna.

3 Umie postugiwac sie podstawowym sprzetem i oprogramowaniem komputerowym, tworzy¢ i edytowac teksty na poziomie

4 Rozumie potrzebe i zna mozliwosci ciggtego doksztatcania sie, podnoszenia kompetencji zawodowych, osobistych i

CELE PRZEDMIOTU

C1. Zapoznanie z podstawam

i dziatah marketingowych firmy.

C2. Poznanie zasad tworzenia strategicznego planu marketingowego.

PRZEDMIOTOWE EFEKTY KSZTALCENIA

Z zakresu wiedzy:

Z zakresu umiejetnosci:
Z zakresu kompetencji spoteczn

ych:

PEK K01 Potrafi myslec i dziata¢ w sposéb przedsiebiorczy.

PEK W01 Zna i wyjasnia istote, problemy oraz fazy marketingowego zarzadzania przedsiebiorstwem.

PEK_ W02 Ma elementarng wiedze w zakresie zasad tworzenia strategicznego planowania marketingowego i wyboru
strategii marketingowe;.

PEK_ W03 Potrafi rozwijac¢ dziatania marketingowe w firmie, zarzadza¢ ustugami i produktami, oraz rozumiec potrzeby i
preferencje klienta.




TRESCI PROGRAMOWE

Forma zajec - wyktad

liczba godzin:

Wyl Istota, funkcje procesu zarzgdzania marketingowego. 1
Wy?2 Organizacja marketingu w firmie. 1
Wy3 Ksztattowanie kompozycji instrumentéw marketingowych. Badania marketingowe. 2
Wy4 Segmentacja rynku. Ocena mozliwosci przedsiebiorstwa. 2
Wy5 Strategie marketingowe. 2
Wy6 Strategiczne planowanie marketingu. 1
Wy7 Kolokwium 1

suma godzin: 10

STOSOWANE NARZEDZIA DYDAKTYCZNE

N1. Wyktad informacyjny, prezentacja multimedialna.

OCENA OSIAGNIECIA PRZEDMIOTOWYCH EFEKTOW KSZTALCENIA

Oceny

F - formujaca w trakcie semestru Numer efektu ksztatcenia

P - podsumowujaca na koniec
semestru

Sposob oceny osiagniecia efektu ksztatcenia

PEK W01
PEK W02 .
Flw) PEK W03 Kolokwium
PEK K01
Pw) P=F1
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LITERATURA PODSTAWOWA:

1] Kotler P., Marketing - analiza, planowanie, wdroéenie i kontrola, Wydawnictwo Felberg SJA, Warszawa 1999

2] Lambin . )., Strategiczne zarzadzanie marketingowe, PWN, Warszawa 2001

4]  Mazur )., Zarzadzanie marketingiem ustug. Difin, Warszawa 2001.

[
[
[31 Malko J., Wilczynski A., Rynki energii - dziatania marketingowe. Oficyna Wydawnicza PWr, Wroctaw 2006.
[
[

5] Sztucki T., Marketing przedsiebiorcy i menedzera, Agencja Wydawnicza - Placet, 1996.
LITERATURA UZUPELNIAJACA:
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MACIERZ POWIAZANIA EFEKTOW KSZTALCENIA DLA PRZEDMIOTU
ZMRO042563 - Zarzadzanie marketingowe
Z EFEKTAMI KSZTALCENIA NA KIERUNKU Elektrotechnika

Przedmiotowy efekt
ksztatcenia

dotyczy)

Odniesienie przedmiotowego efektu do efektéw ksztatcenia
zdefiniowanych dla kierunku studiow i specjalnosci (o ile

Cele przedmiotu

Tresci programowe

Numer narzedzia
dydaktycznego

PEK_WO1

K1ETK_W35

C1

Wyl
Wy2
Wy3

N.1

PEK_WO02

K1ETK_W35

C.2

Wy3
Wy4
Wy5
Wy6

N.1

PEK_W03

K1ETK_W35

Cl1
C.2

Wyl
Wy3
Wy4

N.1

PEK_KO1

K1ETK K01
K1ETK_K06

Cl1

Wyl
Wy2
Wy3
Wy4
Wy5
Wy6
Wy7

N.1




